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インターネット経済調査報告書

インターネットの日本の地域経済・中小企業に対する貢献

1 インターネットの地域経済への貢献
インターネットの活用は、地域経済の活性化に非常によく

繋がっている。例えば、自社ウェブサイトを保有している企業

の割合が高い県ほど、その県に属する企業の一人あたり売上

が高い傾向がみられる（図2.1.1）

すなわち、個別企業の売上ベースの生産性とインターネッ

トの活用度合い（webサイトの保有率）の間には強い相関関

係があるといえる。その他にも、地域別のEコマース実施比率

とGDP、一人あたりGDPの成長率の間にも強い相関関係が

ある。

したがって、因果関係は不明なものの、企業のEコマースの

活用が進んでいる地域ほどトータルのGDP、生産性の成長

率が共に高いと言える。このように、インターネットを活用す

ることにより、企業の生産性の向上や規模の成長が促進さ

れ、結果として地域経済の活性化につながっていると考えら

れる。

静岡県

図2.1.1　県別の企業のウェブサイト保有率と平均一人あたり売上
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図2.1.2　Eコマース実施比率と地域別GDP成長率
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図2.1.3　Eコマース実施比率と地域別一人あたりGDP成長率
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経済の活性化には
ウェブサイトは不可欠



http://minbiz.jp

http://minbiz.jp
全国の中小企業に対するオンライン化の支援

http://minbiz.jp
http://minbiz.jp


•  各地の成功事例や活動
を発信・共有 

•  みんビズユーザーの輪
を広げていく

•  全国の商工会議所での
セミナーで直接支援 

•  ITコーディネーター協会
との連携により、実践
的な内容を実現

ウェブだけではなく
地域に根付いた支援



みんビズ特徴



１年間無料（年額11340～）
業種別コンテンツ
１００種類以上のデザイン
独自ドメイン
メルマガ機能
アクセス解析

必要最低限がそろっている



農業・林業
製造・メーカー
建築・建設
不動産
レストラン
カフェ
宿泊施設
食品・日用品
アパレル
美容室・理容室・サロン
法律・会計・コンサルティング
教育・学習塾・スクール
医療・福祉施設
サービス・その他

書き換えだけでも作れる



ジンドゥーと読みます



の特徴



Jimdoはサイト制作の
難しいを排除！

サーバ
FTP

HTML
CSS

制作
ソフト



サイトの編集は
ブラウザだけで完結



ひな形と直感的な操作



様々な機能が簡単に

YouTube
GoogleMap
BLOG
フォーム
フォトギャラリー
メールマガジン
ショッピングカート
Twitter
Facebook



DEMO



ユーザー層



ファッション
23%

教育・スクール
14%

飲食店
13%

建築・不動産
13%

士業
11%

食品・日用品
10%

その他
16% ファッション

教育・スクール
飲食店
建築・不動産
士業
食品・日用品
その他

業種



※有料ユーザーをランダム抽出での結果

企業規模

個人事業主
30%

株式会社
20%

飲食店
14%

アーティスト
12%

開業医
10%

教室
7%

士業
7%

個人事業主
株式会社
飲食店
アーティスト
開業医
教室
士業





酒屋



カフェ



農園



らーめん



美容



さまざまな業種や規模



とのいい関係
ウェブ制作会社

みんビズと

（みんビズは敵ではございません）



みんビズって危ないのがきた



自分で作れるなら
仕事が減る？

機会損失？



ちょっと疑問

But?



そもそも



中小企業のウェブサイト
保有率 持っている

24%

持っていない
76%

持っている 持っていない



ターゲットが違う



ウェブサイト保有率
24%の問題

発注 制作



発注者はなぜウェブサイトを
持てなかったか？

コストが高い

知識・スキル

時間・労力

その他
0% 10% 20% 30% 40%

26%

36%

25%

13%

87%



やっかいな部分
コストが高い

知識・スキル

時間・労力

その他
0% 10% 20% 30% 40%

26%

36%

25%

13%

36%



費用対効果の
実感が持てない

本当に売上あ
がるの？

あったほうがいいと思うけど

パソコン苦手
更新できるかな

10万だったら
なんとか



制作側は
この価格だと厳しい
営業

ディレクション
制作

割りに合わない

でも捨てるには惜しい



制作単価の低下



安く作りたい

安く受注市場単価が下がる

割に合わない
発注・制作が増える

悪循環



みたまま編集

安価にはじめられる
豊富なテンプレート

みんビズを活用
それならやってみよ

ダメならやめればいいし。
すぐ持てる



パターン１

0 25.00 50.00 75.00 100.00

パターン２

0 15.00 30.00 45.00 60.00

パターン３

0 25.00 50.00 75.00 100.00

営業 ディレクション 制作 その他



みんビズは選択肢

制作ツールの
選択肢がふえる



制作後の分かれ道



手ばなれするか

自分で
がんばる



あかん…

お手伝いするか



望んでいることは
作るじゃなく成功すること



この部分は運営
コストが高い

知識・スキル

時間・労力

その他
0% 10% 20% 30% 40%

26%

36%

25%

13%

51%



運営の比重は増加

今：制作２０％　運営８０％

昔：制作８０％　運営２０％



運営サポート
プロ頼もコンテンツの考案

デザイン

コンテンツの編集

ＰＲ・マーケティング

効果測定

発注側は本業に専念



プロは知っている

We 
Must 
Know

（ことが求められる）



まとめ



みんビズは選択肢
もうかる？

実感ない
安くしたい

いままで受けにくかった
案件にも対応できる



もっと質の高いものを求める

成功は
やりたい事も増やす



プロに依頼

リニューアル

次をもとめる

単価UP



リニューアル

みんビズじゃなくても
構わないんです



プロダクトは最強
でも自信がないからミニマムスタート



立派に巣立っていかれました



この子が出た時も
同じことがありました



KDDIがやばいもの
持ってきた！



でも

But?



Jimdoをつかった
ウェブ制作会社が増えました



こんな例も
Success



みんなの物語



ガラス工房

商店街

旅館

民宿

お寺

和菓子屋 伝統の樽

トマト農家

ホテル

みんビズを利用して
街全体のウェブサイトを作成



この成功の裏には



ウェブ制作の
プロの協力が入ってます



最後に



みんなの物語

こんな笑顔
たくさん作りませんか？

http://www.youtube.com/watch?feature=player_embedded&v=gKQSrJm3i4Y
http://www.youtube.com/watch?feature=player_embedded&v=gKQSrJm3i4Y
http://www.youtube.com/watch?feature=player_embedded&v=gKQSrJm3i4Y
http://www.youtube.com/watch?feature=player_embedded&v=gKQSrJm3i4Y


JimdoJapan

Takeo Komai


